
＾首先 是人 口 城镇化机遇 ， 城镇
“

走 出 去 、走进去 、走上 去
”

应 成为

＾化进程将创 造 巨 大投资 需求和消 费中 国打造 国 际 化企业和全球 品牌 的 新＿
需 求 。 城 市群今后将成为城镇化 的 三 步走 战略 ， 既有 宏观层 面 的 意义 ， 也＠
主体形态和主平 台 ，

是我 国经济发 有微观层 面 的 意 义 。 从宏观层 面来讲 ，ｆｔ
吊展 中 最 有 活 力 和 潜力 的 核 心 增长 它 指导 中 国企业整体 的 国 际 化发展 方ｔ
＾极 。 第二是经济服务化机遇 ， 将为向 与 步骤 。

“

走 出 去
”

指硬 实力 ，
是 资金

？Ｉ企业带来 丰 富 的 发展机遇 。 应努力 技术 资源 的实 力 体现 。

“

走进去
”

指软ｔ^
ｌ
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发 掘新的 经济增 长 点 ， 同 时 ， 要充分 实力 ，
是跨文化 沟通 与 管 理 的 成功体 警

—

7 ＼发挥政府 与 市场
“

两 只 手
”

的合 力 。 现 。

“

走 上去
”

指硬实力 与 软 实力 的 完夭 ｃｙ

大第三是发 展低碳化机遇 ， 资源环境 美结合 ， 是得到 所在 国政府 、企 业 和人￥ ，

＾瓶 颈压 力 加剧 、新兴产业 勃发 、消 费 民尊 重 的体现 。 从微观层面来讲 ，

“

走■
＋ｎ者 环保意 识增强 都将创造绿色低碳出 去 、走 进去 、走上 去

”

可 以具体指导忽
Ｔｍ经济机遇 。 第 四是产 品 高端化机遇 ，

一个企业 国 际化发展 的 策略 与 步骤 。■
ｌ一
包 括危机倒逼机制 、 发展模 式转型中 国 需 要宏观层 面 的

“

三 步 走
”

战ＢＳ

的 推动 、人才机遇等 。 应在大力 发展战 略 性新兴产 略 引 导 中 国企业整体的未来 国 际 化可持续发展 。 企业

业 的 同 时 ，
加 快传统产 业优化升级 。 第 五是社会信 在海 外发展要高 瞻远 瞩 ， 把 自 己 的 国 际化发展 目 标 与

息 化机遇 ， 包 括电 子商务拓展 、企业信息 化 、智 慧城 国 家 的 国 际化发展 目 标相结合 ，

“

硬实力 ＋ 软实力 ＝ 中

市建设 、 互联 网金融等 。 第六是经 营 国 际化机遇 ，
包 国 全球声誉

”

。 中 国 同 时需 要微观层面 的
“

三 步走
”

策略

括企业海外拓展 、全球化推进 以及 自 由 贸 易 区 等 。引 导 中 国 企业个体 的 海外 市场 开拓 。 企 业把 自 己 的 产

新常 态下我 国 经济机遇 与挑 战并存 ，
要全面 系 品 与 服务和所在 国 的社会 文化相融 合 ，

“

产 品 服务 ＋ 社

统来总结如何打造新 引 擎和 改造 旧 引 擎 。 以创 新驱 会文化＝ 企业全球 品牌
”

。 当 中 国企业 的全球 品 牌越来

动 引 领 新常态 需 要技术创新 与 金 融创 新
“

双轮驱 越 多 ， 中 国在全球的 国家声誉 就会越来越高 ， 中 国 的

动
”

， 创 新与 创业一体运 行 ， 市场之手和政府之手
“

企业 国 际 化
”

也就会逐 步转 型升级走 向
“

国 际化企
“

双手
”

推进 ， 创造新 引 擎和改造 旧 引 擎并重 。 口业
”

， 在全球范 围 内 得到 可持续健康发展 。 口
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ｗ并在 此基础上稳 步前进 。 小企业如果有机会成为 大

新吊 ， （ 1、下小止业有大作为企业 的 合作伙伴 ，
千万 不可错过 。 如果小企业 能够 为

大企 业提供优质服务 、优质零配件和部 件 ，
大企业就 ，

愿意 同 它合作 。

对我 国经济形势 要有 信心 。 广大 民 营 企业特 别靠诚信积 累社会资本 。 诚信在社会资本积累 中 ．

是小企业 ，
要 正确认识 当 前经济形势 ， 增 强 信心 。 要是极其重 要 的 。 企业 时 时处处守 信用 、讲诚信 ，

就会

懂得 结构调 整过程 中 的 波动 甚 至挫折是难 免的 ， 企获得社会资本 。

业 成长过程 中 也会遇 到
一些 不适应 、不如 意 的事 情 。既 留有余地 ， 又积极创 新 。 小企业千 万不 能忘记

这 时候 ， 更需 要鼓足干劲 ， 勇 于投身 竞 争之 中 。自 己 的 弱 点 ， 如规模小 、底 子薄 、资本供给 不足 、技术

小而精 、 小 而 强 ， 关键在专业化 。 在 新常 态下 ，
小人 才缺乏 等 ，

一切 要从 实 际 出 发 ， 宁肯 步 子 稳 一 些 、

企业 无论从事制 造业还是从事服务业 ，
都 要走专 业基础巩 固 一些

，
也 比 孤注 一掷强 。 口

化道路 。 小企业 只要有 自 己 的 专长 ， 产 品精致 、有特（ 来源 ： 《人民 曰 报》 2 0 1 5 年 2 月 9 日
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色
，
服务到 位 、有 声誉 ， 市场份额就一定 能不断扩大 ，大学教授 ）
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